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A EPOCA ¢ um evento que tem como objetivo apresentar um panorama da realidade local, com vista ao
desenvolvimento da cidade. Neste trabalho, procurou-se colocar a EPOCA em evidéncia para mostrar a
sua relevancia relacionada ao crescimento comercial e industrial de Araguaina. Mediante uma andlise
desde o planejamento, passando pela sua estrutura, organizacio e execugdo fez-se uma abordagem desta
acdo, discutindo o nivel de seus resultados como fruto de um exemplar trabalho estratégico de
fomentacdo do mercado. O acontecimento aqui descrito veio comprovar a importancia de um coletivo
que desenvolve o seu trabalho pautando suas acdes na concentracdo de esforcos e na forga
impulsionadora de um adequado planejamento de marketing estratégico.

Palavras-chave: Desenvolvimento Econdmico; EPOCA; Estratégia de Marketing.

The EPOCA is an event that has as objective to present an overview of the local reality, with a view to
the city development. In this paper, it was aimed to place EPOCA in evidence to show its relevance
related to the commercial and industrial growth in Araguaina. By an analysis from the planning,
including its structure, organization and execution was made an approach of this action, discussing the
results level of an exemplary strategic work of market fomentation. The described event here proved the
importance of a group that develops its work ruling actions in the efforts concentration and in the impulse
force of an appropriate strategic marketing planning.

Keywords: Economical Development; EPOCA; Strategy of Marketing.

economia local foi prontamente respondida.  Partindo
do pressuposto de que uma exposi¢cdo de negdcios, nos

1. INTRODUCAO

Pretende-se com este trabalho apresentar
inicialmente um panorama do municipio de Araguaina
—TO, mostrando aspectos de seu desenvolvimento
econdmico e ressaltar, entre as suas potencialidades, a
presenca da ACIARA e com ela a sua feira EPOCA,
importante evento sinalizador de sua lideranca e da
expressiva forca da economia local.

Orientado por uma metodologia que traz um
estudo de caso para andlise, a pesquisa serd descritiva.

De forma afirmativa, a questdo que indagava se
a Exposicio do Pdlo Comercial e Industrial de
Araguaina seria relevante para o desenvolvimento da

moldes da feira, pode fomentar o desenvolvimento da
economia de Araguaina sdo encontradas razdes
suficientes para eleger a EPOCA como tema para o
desenvolvimento deste trabalho.

A escolha dessa temdtica surgiu do interesse de
verificar como uma exposi¢do de negdcios realizada na
cidade de Araguaina pode favorecer o desenvolvimento
da economia e consequentemente a qualidade de vida
local. Uma feira comercial e industrial, nesse formato, e
organizada adequadamente representa um singular fator
de progresso financeiro para os empresdrios da cidade.
O nivel dos debates e os resultados sociais para a
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populagdo, através de uma maior visualizacdo das
forcas produtivas, intelectuais e culturais da localidade
constituem-se em méritos desse evento.

A estrutura desse trabalho apresenta-se
articulando quatro partes: a primeira permite uma
tomada de conhecimento do municipio e sua
configuragdo econdmica; na segunda parte serd
abordada a relagdo entre mercado globalizado e
competitividade; na terceira parte é evidenciada a
importincia das acdes estratégicas de marketing para o
alcance de melhores resultados mercadolégicos e,
finalmente, na quarta parte a EPOCA aparece com a
sua estrutura, organizacgao e resultados.

Que a reunido dos dados aqui apresentados
saliente a importancia da feira, evidencie a participagdo
da comunidade, permita a aquisicio do conhecimento
da EPOCA pela populagdo externa, deixando
transparecer o seu elevado padrdao e a grandiosidade
dessa estratégia mercadoldgica, que vem deixando a
sua marca no cendrio da economia araguainense.

2. ARAGUAINA E A EPOCA

Araguaina € a principal cidade do norte do
Tocantins, um dos trés maiores municipios do estado e
apresenta caracteristicas positivas para o seu
desenvolvimento futuro. Nela subsistem
potencialidades que precisam ser exploradas de forma
estratégica para que a economia seja fortalecida e traga
melhores condi¢des em termos de qualidade de vida
para a populacdo local.

Situada num entroncamento rodovidrio,
atravessada pela BR-153, uma das principais do norte
do Brasil, estd estrategicamente situada na geografia
local, tornando-se a principal cidade de uma zona de
abrangéncia com aproximadamente um milhdo e
oitocentos mil habitantes, mantendo relacdes
comerciais diretas com cidades dos estados do
Tocantins, do Para e do Maranhdo.

A rede hoteleira estd em expansdo. A
construgdo civil estd aquecida, obras podem ser
visualizadas por toda a cidade e empresas do segmento
estdo ampliando seus negdécios. Nota-se um nitido
esforco pela capacitagdio da mao-de-obra e
modernizacdo dos estabelecimentos comerciais, basta
circular pela Avenida Cénego Jodo Lima, principal rua
comercial do municipio e verificar as reformas, as

novas fachadas e as novas empresas. Conforme o
IBGE, Araguaina apresenta dados de crescimento
acima da média nacional.

"
MarFPra DE ABRANGENCIA

Maranhao

-
Araguaina

Palmas

Tocantins

Araguaina - Zona de Infivéncia Econdmica -
Populagao - 1.757.650
[ Maranhio - 739.068 hab,
Para - 533.871 hab.
Tocantins - 484.711 hab.

Figura 1. Area de abrangéncia econdmica da cidade de
Araguaina - Fonte: EPOCA, 2010.

E um pélo de pecudria, conhecida como a
capital do boi gordo. Com duas faculdades particulares
e uma federal, tornou-se um pdlo educacional da
regido. Pela categoria de profissionais, hospitais e
clinicas é considerada também um pélo de sadde.

Fatores para o desenvolvimento da cidade
existem e torna-se fundamental que a sociedade local,
de forma organizada e coerente, encontre estratégias
que privilegiem o crescimento da regido. Um
crescimento que ndo deve ser apenas econdmico, mas
social e ambiental também, para que se consiga
conquistar o tdo almejado futuro sustentavel.

A ACIARA - Associagdo Comercial e
Industrial de Araguaina, agindo neste sentido, criou a
EPOCA - Exposi¢do do P6lo Comercial e Industrial de
Araguaina.

Através de entrevistas, de andlise do projeto e
de documentos como informativo ACIARA, site da
ACIARA e releases para a imprensa sobre a EPOCA,
pode-se constatar que a feira € uma acgdo para provocar
o desenvolvimento da economia local, e este trabalho
pretende dialogar sobre esta questao.

Duas edigdes de sucesso da EPOCA ja foram
viabilizadas.
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3. MUNDO GLOBALIZADO

Entre as produgdes para a divulgacio, estd o
texto do video de abertura da EPOCA de 2008 que
resume as expectativas de seu coletivo.

Vivemos numa era globalizada. O mundo existe

interligado por relagbes e conectado pela

internet. O comércio rompe fronteiras reais e

virtuais, vocé pode negociar com uma loja da

esquina ou do Japdo, assim como, mesmo contra

sua vontade, vocé jd esteja concorrendo com a

loja da esquina, do Japdo e de tantos outros

lugares do globo terrestre.

Neste universo globalizado, para sermos os

melhores, precisamos pensar, planejar e agir

como os melhores do planeta, ou mantemos os
olhos no futuro ou esperamos o tempo nos
ultrapassar.

E preciso compreender este mundo e investir na

unido de nossos empresdrios.

E preciso exaltar o que Araguaina tem de melhor.

Por isso, pensamos num evento focado no

desenvolvimento de nosso comércio e de nossa

cidade. A ACIARA tem orgulho de apresentar a

EPOCA - a 1? Exposigcdo do Polo Comercial de

Araguaina (EPOCA, 2008).

A globalizacdo € uma realidade existente hoje
no cendrio mercadoldgico, com isso o conceito de
“aldeia global” torna-se cada vez mais sélido.

O processo de globalizagdo surgiu para atender
ao capitalismo, e principalmente o0s paises
desenvolvidos; de modo que os mesmos pudessem
buscar novos mercados, tendo em vista que o consumo
interno se encontrava saturado.

As constantes evolucdes nos meios de
transportes e nas telecomunicagdes, ajudaram a criar as
bases desse conceito fazendo com que o mundo
“encurtasse” as distncias. Outras inovacdes como as
tecnologicas e a propagacdo da ferramenta
“informacdo” tém ajudado a difundir essa tendéncia do
novo milénio.

O processo de globalizacdo estreitou as
relacdes comerciais entre os paises € as empresas. As
multinacionais ou transnacionais contribuiram para a
efetivacdo do processo de globalizacdo, tendo em vista
que essas empresas desenvolvem atividades em
diferentes territdrios.

E unénime o fato de que vivemos em uma
economia global, em que interagem mercados

mundiais e ndo mais simplesmente regionais
ou nacionais. A competitividade situa-se em
nivel planetdrio. Os atores econdmicos que
disputam os mesmos mercados estdo dispersos
pelo mundo inteiro e ndo mais nas vizinhangas
ou cercanias. (CHIAVENATO, 2003)

O mundo da globaliza¢do oferece de um lado
oportunidades inéditas de prosperidade econdmica e
por outro lado é extremamente competitivo, o que nos
leva a constatar que a lista de concorrentes cresce a
cada dia devido a essa grande abertura de mercado.
Com isso, surgem consumidores cada vez mais
exigentes.

Chiavenato (2003), que afirma:

“Nunca como agora, o cliente se viu diante de
tantas marcas e variedades de produtos e
alternativas de servicos a sua disposicdo.
Competir com essa enorme gama de
variedades torna-se um desafio considerdvel”.

Adotar estratégias mercadoldgicas para se
sobressair tais como, menores precos através de
redu¢do dos custos de producdo, investimento em
novas tecnologias buscando oferecer produtos cada vez
melhores, investimento em marketing para a fixacdo e
divulgacdo da marca, podem ser meios de diferenciacdao
no mercado.

4. PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE
MARKETING

Uma das ferramentas de extrema importancia
para uma empresa que almeja o crescimento é o
Planejamento Estratégico de Marketing, pois 0 mesmo
norteia todas as agdes de marketing de uma
organizacdo, levando em conta seus pontos fortes,
fracos, macro € o micro ambiente, em resumo, O
mesmo € um instrumento central para dirigir e
coordenar as acdes de marketing, auxiliando-as a criar e
implementar seus programas com consisténcia.

Como uma ferramenta de gestdo, auxilia a
planejar e decidir a respeito do futuro das acgdes e
atividades da empresa, considerando seu passado e sua
situacdo atual em relacdo ao mercado, aos clientes e a
concorréncia; identificando os riscos e propondo agdes
para enfrentd-los; detectando seus pontos fortes e fracos
em relacdo a concorréncia e ao ambiente de negdcio em
que atua.
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Pode-se perceber sua utilidade nos processos
em que se busca potencializar os resultados em fungdo
dos esforcos de marketing, e caracteriza-se ndo apenas
pela énfase no marketing titico, mas também no
marketing estratégico (com objetivo mercadoldgico
ampliado). Um bom Plano Estratégico de Marketing
diz o quer e aonde se quer chegar uma empresa.

O site www.administradores.com traz uma
adequada conceituacdo de marketing estratégico que
aqui é apresentada:

Plano de Marketing nada mais é do que uma
ferramenta estratégica gerencial utilizada
para identificar as forcas, fraquezas, ameagas
e oportunidades que o mercado proporciona
ao Empreendedor, estimulando o mesmo a
estabelecer metas, objetivos, e buscar
incessantemente conhecer as necessidades e
desejos dos seus clientes/consumidores e
consequentemente levar a organizacdo ao
progresso.

Um bom plano desta natureza deve conter
eficientes e inovadoras a¢des de marketing.

Uma das agdes de marketing interessantes
dentro do Planejamento Estratégico de Marketing de
uma empresa € a participagdo em feiras comerciais e
eventos que promovam seus produtos € Servicos,
fixando e propagando a sua marca, conquistando assim
novos mercados e parcerias.

Muito empresdrios vém participacdo em feiras
comercias como o caminho mais rapido e eficiente para
a efetivacdo de suas vendas no mercado interno e
externo, além de atingirem, freqlientemente, clientes
potenciais, t€ém também a oportunidade de conhecer a
oferta de seus concorrentes e suas tltimas novidades.

A participag@o em feiras comerciais é uma das
acoes de marketing mais eficazes de que dispdem as
empresas. Hoje, muitas empresas ja possuem um
calenddrio anual de participacdo em feiras e em alguns
setores, hd empresas que t€m nas feiras sua principal
estratégia comercial e se preparam o ano inteiro para
em um unico evento lancar seu produto no mercado e
anunciar novas estratégias.

Feiras é uma das ferramentas de marketing
utilizada para a promogdo de produtos e/ou
servicos para a ampliacdo da carteira de
clientes e exposigcdo direta para compradores
e fornecedores potenciais. Estes sdo os
principais  objetivos do empresdrio ao
participar de uma Feira de Negdcios, evento

que retine, num mesmo local, empresdrios e
profissionais.” (http://www.sebraesp.com.br/ac
esso_mercados/promocao/feira_negocios).

O grande sucesso das feiras como acdo
estratégica de marketing das empresas deve-se a vérios
fatores: custo relativamente baixo em comparacdo a
outros veiculos de propaganda e divulgacdo;
possibilidade da empresa se fazer presente
institucionalmente e projetar sua imagem para um
publico especifico.

Em termos comerciais e prdticos, as feiras
proporcionam  condi¢ées de negociagcdo
imediata dos produtos e servigos expostos e a
possibilidade de criar um intercdmbio
comercial permanente.
(http://www.sebraesp.com.br/midiateca/audiot
eca/dicas_sebrae/participacao_feiras#)

5. A EPOCA

A EPOCA representou uma significativa acao da
ACIARA, tentando organizar as indudstrias e o
comércio de Araguaina em torno de objetivos comuns.

Tudo concorreu para que a EPOCA chegasse aos
seus representativos resultados, comecando pela sua
identidade visual e conceito.

Registra a logomarca da EPOCA — Exposi¢ao do
Pdlo Comercial e Industrial de Araguaina, o simbolo do
evento e o slogan.

NG5 CONSTRUIMOS
O FUTURO!

Figura 2. Logomarca apresentada na 3* EPOCA - Fonte:
ACIARA, 2010.

Slogans  com
divulgando o evento,
publicitaria. Sdo eles:

“N6s construimos o futuro”. “Nossa EPOCA
estd chegando”. Este utilizado nas campanhas de
lancamento do evento.

chamadas de atenglo,
completavam a campanha
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Uma nova feira, adequada aos novos tempos
e as caracterfsticas comerciais de Araguaina.

Com os ideais de representar e defender os
associados da classe e ainda contribuir com o
desenvolvimento de uma melhor qualidade de vida em
Araguaina, a ACIARA - Associacdo Comercial e
Industrial de Araguaina debate questdes e projetos que
realmente possam ser positivos para o futuro da regido.

O desejo da Associacdo, conforme o projeto
da EPOCA ¢ fomentar um perfil empresarial que
valorize e conheca as caracteristicas da regido, que
busque aprimorar constantemente os seus processos de
gestdo, que respeite os principios da ética e da
sustentabilidade e, ainda, que visualize no
associativismo um caminho confidvel para o
desenvolvimento coletivo.

Dialogar, buscar informacgdes de mercado,
competir e expor sdo as suas palavras de ordem.

A EPOCA - Exposi¢do do P6lo Comercial e
Industrial de Araguaina, de acordo com a ACIARA,
pretendeu ser inovadora neste sentido, propondo uma
feira de exposicdes realmente focada no potencial
comercial da cidade, exaltando os pdlos que sustentam
a economia da regido (Comércio, Pecudria, Educagao e
Satide), a cultura regional e a preservagdo ambiental.
Foi positiva a idéia de realizar um evento direcionado
para publicos mais especificos (investidores,
empresdrios, estudantes e consumidores) que exaltasse
informacdes sobre a regido, que apresentasse Os
melhores produtos e empreendimentos de Araguaina e,
ainda, que incentivasse o surgimento de novos e mais
preparados empreendedores.

O projeto nasceu de um sonho antigo da
ACIARA, de realizar um evento com maior
autonomia de organizacdo e de realmente
privilegiar os expositores, buscando mostrar o
que Araguaina tem de melhor e fomentando
um  perfil empresarial  focado no
empreendedorismo, na unido da classe
empresarial, no respeito ao meio ambiente e
na  construgdo  de uma  sociedade
economicamente forte, coletiva e justa”.

(CASTRO, 2008)

Este modelo de Feira foi criado e serd
organizado exclusivamente pela ACIARA, garantindo
assim que as atividades realizadas sejam adequadas e

coerentes com os objetivos idealizados e propostos pela

Associagdo.
A EPOCA estd consolidada como uma
importante ferramenta de exaltacdo de nossos
potenciais econdmicos e de fortalecimento de
nossa economia, fortalece nossa crenga na
acdo de uma equipe que tem consciéncia da
relevdancia dos objetivos a serem atingidos.
Este é o nosso sonho e o nosso propdosito:
mostrar o que Araguaina tem de melhor,
marcando a nossa presenca noO UNIVerso
globalizado e competitivo de forma positiva,
realizando um evento em que as grandes
estrelas sdo os nossos expositores, sdo as
nossas forcas produtivas e as singularidades
culturais de nossa regido. Essa é a alma da
EPOCA e por isso este projeto ganha forga e,
aos poucos, vai consolidando sua marca e
merecendo tanto empenho para garantir a sua
realizagdo. (KUNH, 2009)

Antes da EPOCA, a ACIARA realizou sete
edicdes de outro evento de exposi¢des intitulado
FENIAGRO - Feira de Negdcios, Inddstria e
Agroindistria do Tocantins, em parceria com o
Governo do Estado do Tocantins, Prefeitura Municipal
de Araguaina, SRA — Sindicato Rural de Araguaina,
SEBRAE e FIETO. Conforme a Associacdo, os eventos
foram muito importantes para divulgar marcas de
Araguaina e para alavancar a economia regional, mas
cada entidade apresentava suas visdes de mercado e
intengoes.

A ACIARA desejava realmente consolidar uma
feira onde a classe empresarial estivesse em primeiro
plano e pudesse com independéncia estabelecer o seu
formato. Por isso optou-se por ndo mais realizar
grandes shows ou focar demasiadamente em atragdes
populares, pois a intencdo da EPOCA ¢é aproximar a
classe empresarial, investidores, estudantes e clientes
potenciais. Um evento com menor potencial de
entretenimento, com menos publico, mas com um
maior direcionamento aos expositores € aos negocios.
Até mesmo um novo local para a realizagdo da EPOCA
foi procurado, pois o desejo de criar um evento
comercial novo, com uma identidade prépria, auténtica,
precisaria de toda uma nova ambientacdo para ser
consolidado.

O projeto da 1* EPOCA foi criado em 2008,
durante a gestdo do Presidente Hélio de Castro, que
uniu sua diretoria administrativa e colaboradores da
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Associacdo em torno da realizagdo desta acdo de
mercado, como foco de seu mandato.

A exposicao foi realizada entre os dias 08 e
11 de outubro de 2008, no Espaco de Eventos Campelo,
uma grande drea terraplanada a poucas quadras do
centro comercial de Araguaina. Com um or¢amento
geral de R$ 245.000,00 (englobando estrutura fisica,
licencas, lancamento e publicidade), conseguidos
através da SICTUR - Secretaria de Industria e
Comércio do Estado do Tocantins, de patrocinadores e
da venda de estandes e espagos na feira. A EPOCA
alcancou suas metas de vendas de estandes (o projeto
foi refeito duas vezes para alojar todos os expositores,
pois o planejamento inicial foi superado pela procura e
interesse do publico) e de satisfagdo dos participantes,
configurando-se num evento de sucesso.

Além dos estandes de veiculos e comerciais,
a programacdo da EPOCA foi pautada por palestras,
treinamentos, apresentacdo de cantores regionais e da
colecdo Coco babagu, organizada pelo SEBRAE,
exaltando a cultura local, pelo concurso gastrondmico e
pela realizacio do EPOCA Fashion, duas noites de
desfile de moda que apresentaram a confecg¢do e a
moda encontrada nas lojas e industrias da cidade.

Um dos grandes diferenciais da feira foi o
cadastro de todos os expositores e visitantes. A empresa
RAD Informdtica de Araguaina desenvolveu e
organizou um sistema de cadastramento, que somado as
informacdes da ACIARA, possibilitou estabelecer um
banco de dados confidvel sobre a EPOCA.

Abaixo estdo relatadas algumas informagdes da
EPOCA:

Numero de stands: 104

Numero de expositores: 69

Empregos indiretos: 353

Movimentacao financeira: 10 milhdes de Reais

Foram cadastrados visitantes de 79 cidades

Foram cadastrados visitantes de grandes

centros como Sao Paulo, Distrito Federal,

Bento Gongalves-RS e Goiania.

e Piblico cadastrado: 6570 pessoas

e Escolaridade dos visitantes: Ensino Médio
(34,39%), Universitarios (27,92%), Curso
Superior Completo (24,53%), Ensino Badsico
(6,16%), Pos-Graduados (5,01%), Mestrado
(0,94%), Nivel Técnico (0,89%) e Doutores
(0,16%).

e Sexo: Homens (64,70%), Mulheres (35,21%)

e Visitas ao site da ACIARA durante a EPOCA
chegaram a 1485.

Figura 3. Portaria da 2° EPOCA onde os visitantes s@o
cadastrados e recebem crachds de identificacdo.
Fonte: ACIARA, 2009.

Percebe-se que o evento veio ao encontro das
expectativas de seu publico e dos anseios dos gestores
locais. Formou-se um grande centro de negdcios, onde
grandes empresdrios podem dialogar, discutindo o
futuro da cidade, tracando aliangas estratégicas e, ao
mesmo tempo, competir, cada um querendo demonstrar
mais novidades e elementos de atracdo em seus
estandes. Esse € um fator extremamente positivo, pois
esta competicdo extrapola os limites da feira, permeia
os estabelecimentos da cidade, incentiva o
desenvolvimento dos negécios, da prestacio dos
servicos e das iniciativas mercadoldgicas, motivando a
classe empresarial local a buscar novas solucdes e
tornar-se mais preparada para os desafios globalizados.

Outro fator apontado como positivo foi
comerciais. Num grande evento de massa, ndo se
consegue filtrar os atendimentos realizados no estande,
acaba-se desperdicando energia com segmentos de
mercado que ndo sdo clientes potenciais dos
expositores.

(...) a comunidade local percebeu e aprovou a
proposta, em menos de uma semana todos os
estandes haviam sido comercializados e foi
necessdrio alterar o projeto e criar uma nova
drea, com mais espagco, para  Outros
expositores que também queriam participar.

Os resultados pré-feira jd superavam as mais
otimistas das expectativas. (CASTRO, 2008)

Além do formato, da estrutura fisica e do
engajamento dos comerciantes e da imprensa local que
apoiou o projeto, a publicidade inovadora foi
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considerada um fator importante do sucesso da
EPOCA. O video de apresentacdo do evento e o
comercial principal de televisio foram ousados,
totalmente produzidos em tecnologia de animacido em
3-D, um estilo de antdncio eletrdnico ainda pouco
utilizado e conhecido no mercado local em 2008.

O mapa da EPOCA e as ilustragdes que
seguem permitem uma melhor visualizacdo deste feito
realizado no municipio de Araguaina.

Figura 4. Portal de entrada da 1* EPOCA - Fonte: ACIARA,
2008.

E veio a 2* EPOCA
-
Ty

Figura 5. Folder de apresentacdo da 3* EPOCA, destacando
os desfiles de moda, os estandes e o concurso gastrondomico.
Fonte: ACIARA, 2009.

Em abril de 2009 a advogada e empresdria
Eunice Ferreira de Sousa Kuhn assumiu a presidéncia
da Associagdao Comercial e Industrial de Araguaina. As
eleicbes e o periodo de transicdo da diretoria da
ACIARA, somados a questdes politicas que atrasaram a
confirmacdo da verba destinada para a realizacdo da

feira quase inviabilizaram a realizagdo da segunda
edi¢cdo da EPOCA. O patrocinio estatal foi confirmado
apenas dois meses antes da data prevista para a
realizacdo da exposigdo.
Muitos foram os que aconselharam para ndo
realizarmos a EPOCA, sendo que o prazo
estava tdo apertado, Ndo era possivel nem ao
menos parcelar a venda de estandes, o que
inviabilizava a participacdo de muitos
expositores. Mas ponderamos que ndo
poderiamos deixar o ano passar em branco e
deixar de dar seqiiéncia ao projeto.
Organizamos nossa equipe e trabalhamos em
ritmo dobrado contra todas as adversidades e
literalmente “colocamos a mdo na massa.
(KUHN, 2009).

A ACIARA, apoiada por seus parceiros, pela
classe empresarial local, pela imprensa, por segmentos
que conseguiam visualizar o potencial e a importancia
da EPOCA para seus ramos de atuagdo e para o
desenvolvimento da cidade de Araguaina, nio apenas
cumpriu com a responsabilidade da organizagdo da
exposicdo, mas viu todas as suas expectativas serem
superadas.

Um novo local, com uma melhor infra-
estrutura foi escolhido. A EPOCA foi realizada no
estacionamento pavimentado do recém inaugurado
estadio de futebol Miranddo, na entrada da cidade de
Araguaina. O publico foi 12% maior que na primeira
edicdo, conforme dados do cadastro de expositores e
visitantes da feira, confirmando que a distancia ndo foi
empecilho para a realizagcdo do evento no novo local. A
estrutura da EPOCA foi considerada excelente: 4rea
pavimentada, amplo estacionamento, seguranca, uma
maior praga de alimentacdo e um centro de eventos
moderno e grandioso.

Foi possivel perceber que os expositores foram
mais ousados, mais criativos, demonstrando ji uma
maior aptiddo para organizar estratégias de exposi¢ao
em feiras de negécios. A EPOCA Fashion, o desfile de
moda, as palestras e os cursos foram considerados
satisfatorios e atrairam grandes publicos.

Existem muitos detalhes a serem ajustados,
realizamos  reunides, consultamos  os
expositores e vamos buscar a melhor forma de
tornar a EPOCA cada vez maior. Inclusive jd
iniciamos o planejamento da 3“ EPOCA e

brevemente serd iniciada a comercializacdo
dos espagos da exposigdo. (KUHN, 2009).
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A 3% edi¢do da EPOCA foi langada no dia 10 de
mar¢co em Araguaina. Com a surpresa de conseguir
comercializar 30% de seus estandes comerciais ja na
noite do lancamento. Agora, com um maior tempo de
planejamento, execucdo e venda de estandes, acredita-
se que seja possivel realizar um evento ainda maior e
mais representativo para a economia local e,
consequentemente para a cidade de Araguaina. Novas
acdoes ja estdo sendo discutidas pela Direcdo da
ACIARA e em breve devem comegar a ser
implementadas.

Os expositores poderdo comprar seus estandes
parcelados em até seis vezes, o que facilitard a
participacdo na feira. A credibilidade conquistada nas
duas edicdes passadas, além de uma maior lembranca
da marca da exposi¢do no estado do Tocantins, deve
gerar melhores resultados nos ndmeros finais da
EPOCA 2010.

Essa exposi¢cdo € uma acgdo estratégica da classe
empresarial local, buscando reafirma-se e desenvolver-
se.

Em 2009 conseguimos alavancar mais e
mais a nossa marca, ficamos mais
presentes na cidade, conseguimos colocar
nosso trabalho muito mais longe e a feira
EPOCA foi um marco fundamental para
isso. Lutamos, levamos nosso estande e
conseguimos mostrar o que tinhamos de
melhor na drea de solugdes e tecnologia.
Foi muito bom, conseguimos solidificar a
nossa marca, levantar o nosso nome.
Gragas a isso continuamos crescendo e
mostrando nossos produtos que sdo idéias
inovadoras que marcam a paisagem

visual da cidade.
(FONTES, 2010).

Uma economia mais forte traz beneficios para
toda a populacdo, seja através de melhores empresas e
indastrias, de um melhor atendimento no comércio, de
uma maior variedade de produtos e servigos, de mais
empregos, de mais impostos e mais investimentos
publicos ou, ainda, através dos didlogos estabelecidos
entre os segmentos geradores de renda da sociedade,
que buscam as melhores alternativas lucrativas e,
acabam proporcionando fatores fomentadores de
qualidade de vida para a cidade.

Na Figura 6, apresenta-se um projeto virtual de
estande.

Figura 6. Apresenta¢do virtual dos estandes da 1* Feira
EPOCA — Fonte: ACIARA, 2008.

Representando a  franquia Invioldvel em
Araguaina, ficamos muito felizes por ter eventos
dessa grandiosidade como a feira EPOCA, onde
a gente faz questdo de participar todos os anos,
onde temos a oportunidade de mostrar a
qualidade dos nossos produtos, a qualidade dos
nossos servicos e do nosso atendimento.
(MRODZINSKI, 2010)

MW

NG

Figura 7. Vista aérea da estrutura da 2° EPOCA - Fonte:
ACIARA, 2009.

6. CONCLUSAO
Recorreu-se ao video produzido para a
divulgacio da EPOCA para concluir a andlise

elaborada sobre este evento a fim de dar visibilidade
aos elementos que determinaram os resultados
alcancados nesta acao.
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O texto a seguir compde o video de langamento
da primeira EPOCA, manifestando o anseio de seus
idealizadores.

Nos construimos o futuro e podemos
Jjuntos consolidar um grande evento.

1 Exposicdo do Poélo Comercial de
Araguaina.

Vamos unir forcas, exaltar nossos
pontenciais econdmicos e incentivar um
perfil empresarial capacitado, competitivo
e que respeite os principios da ética e da
sustentabilidade.

Vamos fomentar o desenvolvimento e a
qualidade de vida.

Esse ¢ o nosso desejo, e o nosso tempo.
Agora é a nossa EPOCA”. (TEXTO
VIDEO LANCAMENTO, 2008.)

Araguaina e a EPOCA marcaram seu tempo com
os bons resultados decorrentes da feira.

Trata-se de uma cidade forte, constituida de
cidaddos buscando construir um perfil conscientizado
de seus papéis sociais e focado no futuro.

Partindo-se da idéia de que € preciso desenvolver
uma cultura coletiva, em prol do desenvolvimento
econdmico associado a responsabilidade sdcio-
ambiental, com vista a criar cada vez mais fatores
favordveis a qualidade de vida do local, é que a
EPOCA foi projetada.

As representacdes sociais de uma cidade devem
estar organizadas e direcionadas nesse sentido coletivo,
buscando solugdes para seus problemas e fomentando
sua capacidade competitiva, através de gestores
preparados para desafios globais e de debates éticos
quanto a construcao do futuro.

A EPOCA ¢é uma estratégia que procurou
caminhar nesse sentido. Desejou-se aprimorar e
organizar a classe empresarial e industrial de
Araguaina, em torno de um debate sustentdvel e de uma
acdo prética de mercado.

O pensamento recorrente era de construir uma
economia forte e dindmica por ser fundamental nesse
contexto.

Mais dinheiro circulando na praca ird
conseqiientemente gerar mais emprego, mais impostos,
mais investimentos publicos, além de proporcionar
melhores empreendimentos e prestagdes de servigcos
para a populagdo.

A parceria com grandes 6rgios representativos da
sociedade como o Governo do Estado do Tocantins,
Prefeitura Municipal de Araguaina e SEBRAE; a forte
campanha publicitaria, do site na Internet, dos videos
no youtube, da cobertura jornalistica e da imponente
estrutura fisica deram peso para a feira e tiveram
garantida a sua visibilidade e o seu sucesso.

Foram as condi¢des da exposicdo veiculadas em
informacdes do evento que proporcionaram a regido, ao
estado e até mesmo aos investidores de outras
localidades, clareza para perceber as potencialidades de
Araguaina, suas marcas e a importancia da feira para
fomentar os negdcios.

E vital que se pense no futuro e que se invista em
estratégias de mercado adequadas. O préprio slogan da
EPOCA resume este principio: “Nos construimos o
futuro”, indicando uma inten¢do proativa de realizar
acdes concretas para o desenvolvimento de Araguaina.

As palavras do presidente da ACIARA, por
ocasido da primeira EPOCA sdo reveladoras de uma
avaliag@o positiva dos resultados atingidos na feira:

O sentimento que prevalece apds a realizagdo
da EPOCA é de satisfagdo, porque pode ser
facilmente constatado que a exposicdo veio ao
encontro a uma necessidade de dar maior
visibilidade ao comércio local e as
potencialidades da cidade. Muitas criticas e
sugestoes estdo sendo avaliadas pela
associa¢do, para nortear os proximos passos e
proximos eventos, mas no balango geral nota-
se que os expositores e a comunidade
aprovaram o  formato da  EPOCA.
(COSTA, 2008)

O estudo realizado deixa claro que tudo o que é
planejado com cuidado, ao ser executado, com foco,
pode consagrar o sucesso do empreendimento.

O que ocorreu com a EPOCA comprova isso,
dai a importancia de compartilhar com outros sujeitos
uma experiéncia tdo rica e engrandecedora.

Nesta trajetéria, foi possivel conferir o que
teoricamente vem sendo difundido, de que uma boa
acdo estratégica de marketing pode apresentar
resultados marcados pelo sucesso.

Essa foi a intencdo da ACIARA, criando a
EPOCA, que atingiu, em suas duas edi¢des, dimensdes
e repercussdes proprias de uma acdo bem sucedida.
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